
БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ЛОГОТИПА
И ЭЛЕМЕНТОВ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
Данный бриф составляется для правильного и своевременного выполнения исполнителем поставленной задачи. Бриф утверждается заказчиком для того, чтобы исполнитель ясно представлял задачи, стоящие перед ним. Бриф – это официальное задание исполнителю.
Вы можете не отвечать на часть вопросов приведенных ниже, в этом случае исполнитель выполняет работу по своему усмотрению. Изменения по таким работам оплачиваются в соответствии с действующим прайс-листом.

Исходные материалы, заказчика должны предоставляться в окончательном варианте.

Изменения изначально предоставленной заказчиком информации оплачиваются в соответствии
с действующим прайс-листом.
Контактное лицо:
Телефон:
Факс:
E-mail:
Дата заполнения:
Срок сдачи:
	Сведения о компании:

	Официальное название предприятия (полное, краткое, в русском и ином написании)
	

	Текстовый элемент для логотипа
(в русском и ином написании)
	

	Вид деятельности
	

	География деятельности
	

	Корпоративный слоган
	


	Корпоративные сайты
	

	Конкуренты
	

	Сайты конкурентов
	

	Реквизиты предприятия для указания в фирменном блоке (адрес, телефон, факс, электронная почта, адрес сайта)
	

	Сведения о продукте/услуге:

	Краткое описание продукта/услуги
	

	Цель/назначение данного продукта/услуги
	

	Уникальные свойства товара/продукта/услуги,

в т.ч. отличные от конкурентов
	

	Рациональная польза при покупке товара/услуги
	

	Эмоциональная польза при покупке товара/услуги
	

	Сезонность продаж
	

	Ценовая политика по отношению

к конкурентам
	

	Сайты с информацией

о продукте/услуге
	

	Целевая группа:

	Социально-демографические характеристики (пол, возраст, социальный статус, уровень дохода)
	

	Социально-психологический  портрет потребителя
	

	Кто влияет на принятие решений о покупке 
	

	Характер решения: планируемый. спонтанный
	

	Степень приверженности потребителя к маркам конкурентов. Обоснование.
	

	Предмет разработки:

	Предмет разработки  (разработка логотипа, рестайлинг логотипа, разработка фирменного стиля)
	

	Цель разработки
	

	Количество используемых цветов.

Тоновое цветовое решение (пастельные тона, «мягкие», контрастные, яркие, «чистые» и т.д.)
	

	Рекомендуемые/требуемые цвета
	

	Рекомендуемые/требуемые элементы
	

	Нерекомендованные/запрещенные цвета
	

	Нерекомендованные/запрещенные элементы
	

	Языковое решение
	

	Перечень необходимых элементов фирменного стиля (деловая документация, сувенирная и полиграфическая продукция, корпоративное пространство и т.д.)
	

	Какие черты, прежде всего, должен отображать логотип (мощность, строгость, основательность, современность, динамичность, надежность и т.п.)
	

	Должен ли логотип отражать вид деятельности предприятия?
	

	Логотип может состоять из нескольких составляющих.

Выберете те, которые хотите видеть в Вашем логотипе.

· Знак графический

· Знак из аббревиатуры
· (указать язык)
· Название компании полностью (указать язык)
· Аббревиатура (указать язык)
· Расшифровка деятельности

· Слоган, девиз
	

	Необходима ли разработка эксклюзивного шрифта?

Пожелания по шрифту. Примеры.
	

	Особые пожелания 
	

	Примеры логотипов удачных и не удачных логотипов, по Вашему мнению
	

	Ориентировочный бюджет
	

	Дата предоставления

первоначальных эскизов
	

	Дата предоставления

окончательного макета
	


